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Hintergrund

Einordnung
• TextProvider ist ein Projekt der Collective IQ limited
• www.textprovider.de
• 11 Mitarbeiter primär in Bochum• 11 Mitarbeiter primär in Bochum
• Gründung im August 2007 (eigenfinanziert)

Dienstleistung
• Unique-Content (Text) für Google-optimierte Webseiten 
• Zulieferer für SEOs in Unternehmen & Agenturen
• Abwicklung großvolumiger Projekte oder regelmäßiger Bedarf
• Pool von über 600 Textern und Lektoren
• Mehrsprachigkeit (Deutsch, Englisch, Französisch)



Produktbeschreibungen 

• 0-400 Wörter

• den potenziellen Käufer informieren

Einzigartige Produktbeschreibungen

• den potenziellen Käufer informieren

• die Konversion steigern

• die Suchmaschinen auf Ihre Seite 
führen



Produktbeschreibungen 

• 0-400 Wörter

• den potenziellen Käufer informieren

Einzigartige Produktbeschreibungen

Beispiel:

• den potenziellen Käufer informieren

• die Konversion steigern

• die Suchmaschinen auf Ihre Seite 
führen



Einzigartige Produktbeschreibungen (Bsp. Libri)

Textblock 
263 Wörter

Einzigartig oder nicht 
einzigartig? 

www.copyscape.com



Einzigartige Produktbeschreibungen (wirklich?)

36 “Treffer” 36 “Treffer” 



Einzigartige Produktbeschreibungen 

D.C. 
(duplicate content)



Einzigartige Produktbeschreibungen (Vergleich)



Einzigartige Produktbeschreibungen („rankend“)



Einzigartige Produktbeschreibungen (Ergebnis)
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Ausformulierte Produktbeschreibungen

• „technische“ Produkte haben meist keine Beschreibungen

• Produktdaten statt Produktbeschreibung

• Daten stammen meist aus Datenbanken (z.B. encodex)
– Auflistung von Fakten– Auflistung von Fakten

– Ermöglichen den Vergleich von Produkteigenschaften

– Eher für den Profi als für den Einsteiger geeignet

– Sind duplicate content (werden mehrfach vermietet)



Typisches Beispiel für 
Produktdarstellung in 

Webshops

Ausformulierte Produktbeschreibungen (Ausgangsforma t)
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Ausformulierte Produktbeschreibungen (Inhaltsaufber eitung)
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Kundenvorgabe (input)
Teaser für die 

Übersichtsseite

Aus “duplicate content” 
Daten wird eine 

Ausformulierte Produktbeschreibungen (Arbeitsprozes s)

Meta-Information für die 
Suchmaschine

Daten wird eine 
einzigartige 

Produktbeschreibung 
das freut den Besucher 
und die Suchmaschine



Kategoriebeschreibungen/Kaufberatung

• Mehrwert bieten – z.B. durch Käuferberatung 

• Nehmen Sie Ihren (potenziellen) Kunden an die Hand. Bieten 
Sie ihm Informationen, die wirklich relevant sind:

– Warum sollte er ein bestimmtes Produkt kaufen? 
– Worauf sollte man bei Anschaffung dieses Produktes achten? 
– Welche Funktionalitäten unterscheidet man? 

– Gibt es interessante technologische Trends und Neuerungen?

• Einbindung in den Shop z.B. durch Kategoriebeschreibungen
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Kategoriebeschreibungen/Kaufberatung (Integration)
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Kategoriebeschreibungen/Kaufberatung (Integration)
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Kategoriebeschreibungen/Kaufberatung (benchmark)
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DIY - Shopoptimierung

• Regeln der Shopoptimierung als 
Gratismerkblatt (praktische Tipps)

• Erfahrungen aus unserer täglichen • Erfahrungen aus unserer täglichen 
Arbeit mit SEOs

• Bitte beachten Sie den Punkt 
„selber schreiben oder schreiben 
lassen“



Unsere Leistung

• Übernahme des gesamten Projektmanagements im Rahmen 
der Texterstellung (= ein Ansprechpartner für alle 
Produktionsschritte)

• Solide Textqualität
– Fundierte Recherche in öffentlichen Quellen– Fundierte Recherche in öffentlichen Quellen
– Einzigartige Texte (Unique Content)
– Inklusive Plagiatskontrolle mit Copyscape
– Inklusive Korrektur (orthographisch und grammatikalisch)
– Inklusive Lektorat (Sprachstil und Lesbarkeit)
– Inklusive Suchwortoptimierung nach Vorgabe
– Lieferung als Excel-kompatibles XML oder Word



Produkte 

Textarten (exemplarisch)

Meta-Title, Meta-Description,
Meta-Tags

ÜberschriftZwischenüberschrift

• Landingpages 

• Produktbeschreibungen

• Ratgeberartikel

• Blogbeiträge

• Glossartexte/Lexika

Shorttext/Teaser

Subüberschrift

Möglichkeiten der 
Textgliederung

Haupttext
(in Abschnitte teilbar)



Qualitätssicherung

• Einer unserer Mitarbeiter steuert als Projektmanager das 
Textvorhaben 

• Zur Qualitätssicherung übersenden wir eine Woche nach 
Produktionsstart die ersten Zwischenergebnisse

• So "lernen" wir, inwiefern aus Sicht des Kunden noch • So "lernen" wir, inwiefern aus Sicht des Kunden noch 
Änderungen an den Texten notwendig sind; falls nötig können 
wir das Briefing entsprechend anpassen

• Der Kunde kann uns auch mitteilen, welche Texte ihm 
besonders gut gefallen
– Wir werden dann versuchen, die entsprechenden Texter bevorzugt 

zu behandeln
– Das gilt im umgekehrten Fall natürlich auch für Texte, die weniger 

gut gefallen



Preisfrage 

• Parameter für die Preisfindung: Konzeption + Preis pro Wort
– Sprache
– Anzahl der Texte
– Länge der Texte (Wortanzahl)
– Themenbereich/Zielgruppe– Themenbereich/Zielgruppe
– Sind inhaltliche Vorlagen für die Texte vorhanden?

• Refinanzierung der Investition
– SEM-Budgets (was kostet Sie ein lead?)
– Mehrverkäufe (Steigerung von Besucherzahlen und Konversion) 

• Keine Garantien
– Pragmatisches Vorgehen (80/20-Prinzip)
– Aber: Google bestätigt „content is king“ - Nutzermehrwert = 

Suchmaschinenmehrwert



Kontakt

Dipl.Oec. Nils Dreyer

Collective IQ Limited
TZR - Technologiezentrum Ruhr
Universitätsstraße 142Universitätsstraße 142
44799 Bochum

Mobil: 0160-7576843
Telefon: 0234 - 9764683
Telefax: 0234 - 9764685

nils.dreyer@textprovider.de
www.textprovider.de



Weitere Beispiele aus der Praxis

• Glossare
• Blogs
• Herstellerprofile

Weitere aktuelle Infos unter www.textprovider.de/produkte/



Weitere Beispiele: Glossar 

Kundenvorgabe (input)

Strukturierter Output       
(gemäß Kundenanforderung)



Weitere Beispiele: Blogs
Kundenvorgabe (input)

Strukturierter Output       
(gemäß Kundenanforderung)



Weitere Beispiele: Herstellerprofile 

Kundenvorgabe (input)

Strukturierter Output       
(gemäß Kundenanforderung)


